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POUR BIEN COMMENCER

LA JOURNEE:

UN CAFE ENGAGE!

La margue Krups est reconnue
moendialement pour son excellent cafeé
expresso et pour ses machines de
naute qualité. Cette compagnie fait
preuve d'une générosité in
100 % des beénéfices réali
vente sa nouvelle marque de

haut de 1me KRUPS/CANFAR
seront remis a la Fondation canadienne
de rec 1a (CANFAR).
Votre boisson préférée devient
beaucoup piu
la consommiez aur

erche surla s

u'equitable, que vous

o ou en achetant
s quenviron
de personnes dans le

les grains! Saviez-vol
32,5 millions
monde sont atteintes du sida et gue
20 % des 58 000 personnes qui en
souffrent au Canada sont des jeunes?

san café, une cause noble, Vous
heter en ligne au krups
et demand
détaillant ou & votre café du coin de
jer, Deux sortes de café sont

22 en ac

cantar.comy & votre

exprasso et ordinaire

krups-canfar.ca.

Encore plus bio chez H&M

En plus d'étendre 'utilisation du coton biologigque a tous ses rayons, la compagnie s'engage
a confectionner une tonne d'articles comme des pulls avec de ta laine biolcoique, des

rte envie

Voici les infos pour un mois de septembre
engage et follement tendance. par 11is Le Guen

VERT-UELLE
Devenu réalité a I'eté 2007, Génération
d'idée est un projet réalisé par Paul
St-Pierre Plamondon, Mélanie Joly et
Stéphanie Raymond-Bougie. C'est

une publication, un blogue, mais c'est
surtout des réflexions, des discussions
sur des enjeux gui touchent des jeunes
provenant de tous les

milieux

(universitaire, profes
commercial). Qu'il soit guestion de

slonngl ou

politicue ou de santé, le but des trois
jeunes fondateurs est de diffu

«Mous faisons partie de la génération
montante et nous désirons offrir un
espace dans lequel elle peut s'affirmer.
Mous voulons également béatir un pont
entre notre génération et celles qui la

précédent.» La publication, quant & alle,

tirée a 5000 exemplaires, quatre

s par annee, et elie est imprimee sur
cdu papier entierement recycié. Pour
participer cu par simple curiosité,

7 le site generationdidees.ca
pouvez v lire des articles, réflechir
rédiger.. Vos textes (débats ou articles
de fond) seront soumis & un comité et,

VIS

WoLs

s'ils respectent les régles, seront publiés.

A vos idées et a vos claviers!

generationdidess.ca.

anoraks avec du polyester recyclé et des manteaux de style kimono avec de Ia laine

recyclée! Deés cet automne, vous pourrez voir ces modeéles bien identifiés par une étiquette

speciale dans toutes les boutiques H&M, hn. com

différentes opinions de notre génération,

QUELLE NANA!

Avec les produits Nana Essence,
capillaire rime avec vert, Cette ligne
canadienne a été concue par une
ancienne championne de natation
russe, Nana Korolev, qui s'est rendu
compte des effets plutét néfastes des
produits chimiques sur sa chevelure
et qui déplore leur utilisation. Tous les
produits (shampoings, revitalisants
mascques capillaires) sont certi
ecologigues et ne contiennent que des
éléments naturels: ortie, écorce de
chéne, bouleau, etc. lls prennent soin
de votre cuir chevelu et donnent un
eclat eblouissant a votre tignasse, Bien
qu'ils ne sentent pas aussi bon qu'une
pluie de fruits tropicaux, le résultat en
vaut la peine, Le parfum se dissipe
rapidement et.. on recycle les
bouteilies!
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